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Corporate Identity and Branding Efforts
Creating a Creative Communication Concept

1. A communication concept and idea were developed to be used in promoting
KOMPROF.

2. The concept was developed by presenting KOMPROF's features and taking into
account the target audience's expectations.

3. The creative concept, slogans, and related phrases were identified and, through their
use with other materials, translated into a reinforcing advertising language.

4. The developed concept and texts will be applied to all communication and
promotional materials.

Branding:

A name is a word or phrase that distinguishes an organization from others. For a
successful corporate identity, a company name must convey positive values. A company with
this name increases the value of its products and services. When designing our company
name, we ensured that it was familiar, reminiscent of the business we operate in, and unique.
We ensured that our brand name would carry a positive connotation on both the global and
national levels and establish a unified image. Thus, we identified the functional aspect of our
business in our brand name. The name we chose would express the characteristic of the
product or organization, or the need it fulfills. Linking the name " KOMPROF" to the brand
name, logo, and logo concept with the electrical and electronics industry adds value to our
concept.

Brand Name Design Steps:

* During the naming phase, we first gathered information such as the organization's
field of activity, the goods and services to be produced, the organization's objectives, and the
target audience.

* Our naming unit prepared a comprehensive list of names. A preliminary selection was
then made from these selected names.

* Names deemed inappropriate for this list were excluded. Official channels were used
to investigate any linguistic, phonetic, or legal issues related to the brand name and to
determine whether it had been used previously.

* The use of the name was then examined for any legal obstacles.

* The name's pronunciation, memorability, and suggestive meaning were considered.
The search was conducted with particular attention to whether the name sounded attractive,
was free of inappropriate connotations, and had different meanings used in other languages.

* "KOMPROF" was selected as a suitable brand name following a confidential survey
conducted in accordance with the above criteria.

* A domain name search was conducted to determine the brand name on the Internet,
and the brand name was found to be suitable in all respects.
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Why choose KOMPROF?

At Markalize, we take specific criteria into account when designing a brand name. First,
we gathered detailed information about the company to facilitate the planning process. This
information included the company's field of activity, the functions of the products and services
to be produced, the company's objectives, and its target audience. Markalize then
meticulously executed the brand name design stages. The final name, "KOMPROF," was
chosen and designed to reflect the company's field of activity. The brand was designed
keeping in mind our company's field of activity, the functions of the products and services,
and the impact and impression it would leave on the target audience.

"KOMPROF" is an authentic brand name, embedded in its sector because it is a
functional name and because it embodies and highlights its essential qualities. As a
superbrand name, it has a general character. As a company operating in the electrical and
electronics sector, we chose the name KOMPROF for its easy recognition and association
with others, with the goal of creating the impression that it is a strong brand name in this
field. The brand name we chose for our company, KOMPROF, evokes the name of the
electrical and electronics sector. The brand name we created is easy to understand by the
target audience and reflects our field of activity, giving it positive values. The KOMPROF
brand name is easy to pronounce and pronounce. The brand name, in line with the logo,
conveys a completely professional connotation. We wanted to emphasize that we produce
professional products and services.

Its easy-to-pronounce and easy-to-brand nature will also make it easy to brand. One
of the most important aspects is that it is a generic brand name, not limited to a single
product. It is designed to be suitable for use as a leading brand in the electrical and
electronics sector.

Phonology: KOMPROF is a strong, rich, structured, effective, and engaging brand name;
high-quality, easy-to-understand, authentic, natural, and communicative in its purpose; and
an empathetic, sincere, and easy-to-pronounce brand name that evokes the emotions of the
electrical and electronics sector.
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KOMPROF Corporate Identity Colors:

Colors have multiple effects on human perception. Our subconscious reactions to colors are
often innate. However, some colors are culturally programmed or learned. Colors are a
fundamental component of visual perception. Color, defined as a reflection of objects, triggers
a mental and emotional reaction. We experience the ramifications of this reaction in every
aspect of our daily lives: at home, in the office, while eating, while shopping—in short, in every
moment of our daily lives.

When choosing corporate colors, it's important to avoid extremism and choose colors that
convey a positive image. Target audiences typically see and absorb colors before they receive
the messages conveyed by the company. Corporate colors have a lasting impact on this
audience, and these colors are immortalized in the memory of organizations. We took great
care in selecting colors during our design, choosing colors that best express our company, our
business, and our goals.

KOMPROF in Black: Black is the color of clarity, strength, and quality. Black symbolizes
strength, nobility, dignity, and ambition. Black reminds us of the following: it expresses
confidence and determination. It is also the color of seriousness, formality, and authority. For
these reasons, we use black in our logo to express our strong brand identity and our relentless
and continuous efforts to ensure the satisfaction of our target audience with the services
provided by the KOMPROF brand. By using black in the KOMPROF logo, we emphasize the
strength of our brand and its leadership in its field.
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KOMPROF Logo, Style, and Font:

Logos, images that represent a company's name, identity, or vision, are the company's
external face. They form an integral and integral part of the brand and are a visual element of
the brand's culture. Therefore, it is important to design a logo that aligns with the company's
identity.

Our primary goal in designing our logo was to raise awareness of KOMPROF among
our target audience and create a design that would familiarize them with our business. To
distinguish ourselves in our choice of fonts, we designed a unique logo, style, and handwriting
style that exclusively showcases our brand. Each letter of the "KOMPROF" logo is spaced and
arranged in a specific order.

The KOMPROF brand font is entirely hand-drawn and unique. No other font compares
to it, with its spaced letters and proportions. This uniquely designed logo highlights our new
and distinct brand identity.

Our logo was carefully designed, using appropriate colors to create a strong brand
image in the textile sector. To keep the design simple, we focused on the brand name and
emphasized it, ensuring it harmonized with the company's name, logo, and industry. We
wanted the logo to resemble the letter K, the first letter of the brand name.
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Logo Concept:

Logos are an important tool for a brand to communicate with its target audience. What should brand
logos be like?

L. Whittier, author of Creative Advertising, explains in his book what a logo should be like: "It should
convey the value of the product or service, help the target audience understand the brand's message,
be consistently highlighted in advertising, and be a memorable structure." Marketing and advertising
literature on brand logos aligns closely with Whittier.

In other words, a brand logo should be clear and understandable. The brand's target audience and
stakeholders shouldn't have to think long and hard to extract meaning from the logo. The brand's
promise to the consumer should be present on a rational or emotional level. Because, as is often
emphasized, the ideal strategy is built on a single promise. A logo clearly communicates that promise.
Slogan comprehension and memorability are also important criteria. By seeking global attention
through our brand's reference logo, we give our brand a global culture.
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“Complete Professional”

We primarily wanted the "Complete Professional™ slogan to align with our brand name, and
we used it harmoniously. We created a brand image that is consistently professional and
offers the best products at the best prices

Other Campaign Slogans and Company Promises

The other slogans differ from the brand's logo, but they represent a promise to the brand's
consumers in the campaign and the perception of the target audience. They are as follows:

1. Completely Professional

2. The World’s Electronics Center

3. Professional Solutions, Complete Quality
4. Your Home’s Electronics Hub

5. Quality Products for Your Needs

6. Happiness and Innovation Together

7. Electronics for Better Days

8. Delivering Quality and Trust

9. The Source of Your Electronics Needs
10. Quality Products for Home Appliances
11. Always Reliable, Always Quality Service

12. Complete Electronics, Always Affordable
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KURUMSAL KiMLIK CALISMALARI VE MARKA OLUSTURMA GALISMALARI
CREATIVE ILETiISIM KONSEPTI OLUSTURMA

1.KOMPROF tanitiminda kullaniimak Gzere bir iletisim konsepti ve fikri gelistirilmistir.

2.Konsept; KOMPROF’un dzellikleri tanitihp hedef kitlenin beklentileri de g6z dninde
bulundurularak olusturulmustur.

3.Yaratici konsept, konuyla ilgili logo ve sloganlar belirlenmis ve diger malzemelerle
kullanilarak bu konsept giglendirici bir sekilde reklam diline gevrilmigtir.

4.Hazirlanan konsept ve metinler tim iletisim ve tanitim malzemelerine uygulanacaktir.

Marka ismi Savunmasi:
isim; kurumu digerlerinden ayiran bir sézclk veya sdzcik 6begidir. Kurum kimliginin

basarili olmasi i¢in kurum isminin pozitif degerler tagimasi gerekir. Boyle bir isme sahip olan
kurumun drettigi Grin ve hizmetinde degeri artar. Kurum ismini olustururken kulaga yabanci
gelmemesine, yapilan isi c¢agristirmasina ayni zamanda benzerinin olmamasina 6zen
gosterdik. Olusturdugumuz marka isminin global ve ulusal platformda pozitif bir anlam
tasimasina ve algida butinlik olusturmasini sagladik. Boylece marka ismimizde isimizin
iglevsel yonunu tanimlamis olduk. Belirledigimiz isim, Urin ya da kurumun herhangi bir
Ozelligini veya karsiladigi ihtiyaci ifade etmesi saglanmis olacaktir. “KOMPROF”, marka ismi,
slogani ve logo konsepti Elektrik Elektronik alanini ¢gagristirmasi konseptimiz igin arti deger
olusturmaktadir.

Marka ismi Olusturma Asamalari:

* jsimlendirme asamasinda dncelikle kurumun faaliyet alani, Uretilecek mal ve hizmetler
kurumun amaglari ve hedef kitle gibi bilgiler toplandi.

* [simlendirme konusunda calisan birimimiz oldukga genis bir isim listesi hazirladi.
Daha sonra belirlenen bu isimler arasindan bir 6n eleme yapildi.

* Bu listede kesinlikle olamayacagi distnulen isimler elendi. Marka ismi ile ilgili filolojik,
fonetik, resmi yonden sorun olup olmadigi ve bu ismin daha énce kullanihp kullaniimadigi
resmi kanallar yoluyla arastirildi.

* Daha sonra bu ismin kullaniimasinda herhangi bir yasal engelin olup olmadigina
bakild.

* Bulunan ismin telaffuzunun kolay olmasi, akilda kalicilik derecesi, cagristirdigi
anlamlar ele alindi. ismin kulaga hos gelmesine, uygunsuz herhangi bir anlam tasimamasina,
baska dillerde farkli kullanis anlamlarinin olmamasina dikkat edilerek arastirma gergeklestirildi.

* “KOMPROF” yukaridaki kosullar dikkate alinarak yapilan gizli bir anket sonucu
uygun marka adi olarak segildi.

* Marka isminin internet ve intranet (ic ag) alaninda markalasabilmesi i¢cin domain alan
adlarinin arastiriimasi yapildi ve marka isminin her yonden musait oldugu goruldu.
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4.Hazirlanan konsept ve metinler tim iletisim ve tanitim malzemelerine uygulanacaktir.

Neden KOMPROF

Markalize olarak marka ismi olustururken dikkate aldigimiz birtakim kriterlerimiz vardir.
Oncelikle ilk asamada, isimlendirme planlamasi yapilabilmesi igin isim bulunacak kurumia ilgili
gercek bilgiler toplanmistir. Gergek bilgiler; kurumun faaliyet alani, Uretilecek mal ve
hizmetlerin islevselliginin belirlenmesi, kurumun amaglari ve hedef kitlesi gibi bilgilerdir. Daha
sonra marka ismi olusturma asamalari Markalize tarafindan titizlikle uygulanmistir. Belirlenen
marka ismi “KOMPROF” olarak karar verilmis olup, marka ismimizin kurumun faaliyet alanini
cagristirmasi dislnulerek ortaya c¢ikarilmistir. Kurumumuzun faaliyet alani, Grin hizmet
islevselligi dikkate alinarak markanin hedef kitlede yaratacadi etki ve algilama g6z énunde
bulundurularak olusturulmustur.

“KOMPROF” hem iglevsel bir marka ismi olmasi nedeniyle hem de 6z niteliklerini
dogrudan kodlamasi ve cagristirmasi nedeniyle sektorlyle butinlesmis orijinal bir marka
ismidir. Ust marka ismi olmasi nedeniyle genel bir zellik barindirmaktadir. Elektrik Elektronik
alaninda hizmet veren bir firma oldugu igin algilanmasi ve gagrisimi kolay olmasi adina
KOMPROF ismini tercih ettik ve bu alanda gl¢li bir marka ismi oldugu algisini olusturmayi
hedefledik.

Firmamiza disinmis oldugumuz marka isim KOMPROF Elektrik Elektronik alani
marka ismini ¢agristirmaktadir. Olusturmus oldugumuz marka isim hedef kitlenin kolay bir
sekilde algilamasi ve faaliyet alanini yansitmasi marka ismine pozitif degerler ytklemektedir.
KOMPROF marka ismi anlam ve okunus bakimindan olduk¢a kolaydir. Marka ismi de slogan
ile uyumlu olarak saglanmis komple profesyonel anlamini tagimaktadir. Profesyonel bir sekilde
calismalar ve Urdnler Urettigini vurgulamak istedik.

Telaffuzu kolay ve yayilmaya uygun olmasi nedeniyle markalasmasi da kolay olacaktir.
En 6nemli noktalarindan birisi de genel bir marka ismi olmasi ve tek bir Grlnle sinirh
olmamasidir. Elektrik Elektronik sektériinde Ust marka olarak kullaniimaya miusait olacak
sekilde dusuindimustar.
Agrofonoloji: KOMPROF Oznede; gliclii, zengin, organizasyonel, etkili, dikkat gekici;
Nesnede, kaliteli, anlasilir, 6zgin, dogal, iletisimi kuvvetli, Duyguda ise sempatik, samimi,
telaffuzu kolay ve Elektrik Elektronik sektorind ¢agristiran anlasilir bir marka ismidir.



KURUMSAL KiMLIK CALISMALARI VE MARKA OLUSTURMA GALISMALARI
CREATIVE ILETiISIM KONSEPTI OLUSTURMA

1. KOMPROF tanitiminda kullaniimak tzere bir iletisim konsepti ve fikri gelistirilmistir.

2.Konsept; KOMPROF’un &zellikleri tanitilip hedef kitlenin beklentileri de géz éniinde
bulundurularak olusturulmustur.

3.Yaratici konsept, konuyla ilgili logo ve sloganlar belirlenmis ve diger malzemelerle
kullanilarak bu konsept giglendirici bir sekilde reklam diline gevrilmigtir.

4.Hazirlanan konsept ve metinler tim iletisim ve tanitim malzemelerine uygulanacaktir.

KOMPROF Kurumsal Kimlik Rengi Savunmasi:

Renklerin insan algisi tzerinde birtakim etkileri bulunmaktadir. Coju zaman renklere
karsi bilingalti tepkilerimiz dogustandir. Buna ragmen bazi renkler kiltarel olarak bize
kodlanmig veya o6gretilmistir. Renkler; gorerek algilamanin énemli bir unsurudur. Objelerden
yansima olarak tanimlanan renk, duslnsel ve duygusal etkilesime yol agar. Bu etkilesimin
yasamin her alanindaki yansimalarini her gun bizzat yasayarak hissetmekteyiz. Evde, ofiste,
yemek yerken, aligveris yaparken, kisacasi gunluk hayatin her saniyesinde...

Kurum renklerinin  belirlenmesinde asiriliklardan kaginilmasi ve olumlu imaj
olusturacak renklerin segilmesi gerekmektedir. Hedef kitle icerisinde yer alan insanlar kurumun
verdigi mesajlar almadan dnce genellikle renkleri gorur ve algilarlar. Kurum renkleri bu kitlede
kalici bir etki yapar ve kurumlar o renklerle hatirlanirlar. Tasarimimizi yaparken renk secimine
blylk 6zen gdsterdik, firmamizi, yaptigimiz isi ve amaglarimizi en iyi ifade edebilecek olan
renkleri sectik.

KOMPROF Siyahi: Siyah renk netligin, gucin ve kalitenin rengidir. Gucu, soylulugu, agir
bashligl, hirsi ifade eder. Siyah renk insanlara; 6zguveni yuksek ve kararli bir renk hissi
vermektedir. Ayni zamanda da siyah renk ciddiyetin, resmiyetin ve otoritenin rengidir. Tim bu
sebeplerden dolayl logomuzda siyah rengi kullanarak gulgcli bir marka oldugumuzu,
‘KOMPROF” marka catisi altinda sunulan hizmetler i¢cin hedef kitle memnuniyeti saglamak
adina azimle ve surekli ¢alistigimizi siyah renk ile anlatmaktayiz. “KOMPROF” markasinda
siyah renk kullanarak markanin alaninda gucunu ve liderligini vurguladik.



KURUMSAL KIMLIK GALISMALARI VE MARKA OLUSTURMA GALISMALARI
CREATIVE ILETiISIM KONSEPTI OLUSTURMA

1. KOMPROF tanitiminda kullaniimak tzere bir iletisim konsepti ve fikri gelistirilmistir.

2.Konsept; KOMPROF’un &zellikleri tanitilip hedef kitlenin beklentileri de géz éniinde
bulundurularak olusturulmustur.

3.Yaratici konsept, konuyla ilgili logo ve sloganlar belirlenmis ve diger malzemelerle
kullanilarak bu konsept giglendirici bir sekilde reklam diline gevrilmigtir.

4.Hazirlanan konsept ve metinler tim iletisim ve tanitim malzemelerine uygulanacaktir.

KOMPROF Logo, Logotype ve Kaynak Kodlari (source) Savunmasi:

isim, profil veya vizyonlarin temsil edildigi resimler olan logolar, kurumlarin disariya
acilan ylzu olarak ifade edilebilirler. Logolar markanin tamamlayici ve buttnleyici bir parcasini
olusturur. Markalagma kulttriintin de gérsel bir pargasidir. Bu nedenle logo tasariminda kurum
kimligine uygun bir tasarim yapmak 6énemlidir.

Logomuzun tasariminda dncelikli amacimiz ' KOMPROF "in hedef kitlede farkindalik
yaratmasi, yaptigimiz igle ilgili hedef kitlemizi bilgilendirebilecek bir tasarim yapmakti. Bu
nedenle yazi karakteri seciminde farkli olmak icin tamami el ¢izimi 6zel tasarlanmis sadece
markamiza ait figUrler, logo, logo-type tasarladik. “KOMPROF " marka logosunu olusturan her
bir harf belli araliklarla, belli bir diizen igerisinde yerlestirilmistir.

KOMPROF markasindaki yazi karakteri tamamen el gizimi olup 6zgun bir calismadir.
Benzeri baska bir yazi karakteri yoktur. Belli araliklarla ve orantiyla siralanmisgtir. Logo type
0zgun sekilde tasarlanarak yeni ve 6zgun bir marka olduguna dikkat ¢ekilmistir.

Logomuz Tekstil alanlarinda glgld bir marka imajini olusturmak icin ézenle tasarlanmis ve
uygun renkler kullaniimistir. Sade bir logo calismasi duslnllerek marka ismine odaklanip 6n
plana ¢ikartmayi distindik bdylece marka ismi logo ve faaliyet alaninin birbiri ile uyumiu
olmasini saglamis olduk. Logo marka isminin bas harfi olan K harfine benzetmek istedik.



KURUMSAL KiMLIK CALISMALARI VE MARKA OLUSTURMA GALISMALARI
CREATIVE ILETiISIM KONSEPTI OLUSTURMA

1. KOMPROF tanitiminda kullaniimak tzere bir iletisim konsepti ve fikri gelistirilmistir.

2.Konsept; KOMPROF’un &zellikleri tanitilip hedef kitlenin beklentileri de géz éniinde
bulundurularak olusturulmustur.

3.Yaratici konsept, konuyla ilgili logo ve sloganlar belirlenmis ve diger malzemelerle
kullanilarak bu konsept giglendirici bir sekilde reklam diline gevrilmigtir.

4.Hazirlanan konsept ve metinler tim iletisim ve tanitim malzemelerine uygulanacaktir.

Slogan Savunmasi:

Sloganlar markanin hedef kitleleriyle iletisiminde énemli bir aragtir. Marka sloganlari nasil
olmal?

Creative Advertising-Yaratici Reklamcilik kitabinin yazari L. Whittier, kitabinda bir
sloganin nasil olmasi gerektigine yénelik sdyle diyor: "Uriin ya da servisin degerini belirtmeli.
Marka mesajinin hedef kitle tarafindan algilanmasina yardimci olmali. Reklamlarda surekli
vurgulanmali ve halkin hatirlamaktan keyif alacadi bir yapida olmali." Marka sloganina yénelik
pazarlama ve reklam literatirinde soylenenler de Whittier'inkilerle hemen hemen ayni
dogrultuda.

Yani bir markanin slogani net ve anlasilir olmali. Markanin hedef kitlesi ve sosyal
paydaslari sloganin icinden anlam ¢ikarmak i¢in uzun uzun diginmemeli. Markanin tuketiciye
olan vaadi ise rasyonel ya da duygusal dizeyde mutlaka yer almali. Clnkl hep vurgulandigi
gibi, ideal strateji tek bir vaat tGzerine kurgulanir. Slogan da o vaadi net olarak anlatir. Slogani
anlamak ve hatirlamak da 6nemli parametrelerdendir. Marka referans sloganimizla global
algilama bigimini yakalamayi hedefleyerek markamiza evrensel bir kiltlr kazandiriyor.



KURUMSAL KIMLIK GALISMALARI VE MARKA OLUSTURMA GALISMALARI
CREATIVE ILETiISIM KONSEPTI OLUSTURMA

1. KOMPROF tanitiminda kullaniimak tzere bir iletisim konsepti ve fikri gelistirilmistir.

2.Konsept; KOMPROF’un &zellikleri tanitilip hedef kitlenin beklentileri de géz éniinde
bulundurularak olusturulmustur.

3.Yaratici konsept, konuyla ilgili logo ve sloganlar belirlenmis ve diger malzemelerle
kullanilarak bu konsept giglendirici bir sekilde reklam diline gevrilmigtir.

4.Hazirlanan konsept ve metinler tim iletisim ve tanitim malzemelerine uygulanacaktir.

“Komple Profesyonel”

“Komple profesyonel” slogani dncelikle marka ismi ile bagdastirmak istedik ve marka ismi
ile slogan1 uyumlu bir sekilde kullandik. islerini daima profesyonelce yapan en iyi iiriinleri en
iyi fiyata sunan bir marka goriiniimii olusturmus olduk.

Diger Kurumsal Kiiltir Kampanya ve Vaat Sloganlari

Marka sloganindan farkl, kampanya ve hedef kitle algilamasinda markanin tlketicisi igin
vaat niteligi tasiyan diger sloganlar ise su sekildedir;

Komple Profesyonel

Diinyanin Elektronik Merkezi

Komple Elektronik Daima Ekonomik
Profesyonel Coziimler Komple Kalite
Evinizin Elektronik Merkezi
Ihtiyaglariniza Uygun Kaliteli Uriinler
Mutluluk ve Yenilik Bir Arada
Elektronik Uriinler Kaliteli Giinler

. Kalite ve Giiven Sunar

10. Elektronik Ihtiyaglarmizin Uretim Yeri
11. Ev arag ve geregleri I¢in Kaliteli Uriinler
12. Her Zaman Giivenilir ve Kaliteli Hizmet
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